Tiirk Ustiin Zeka ve Egitim Dergisi
2018, Cilt 8, Say1 1, 2-15

Turkish Journal of Giftedness and Education
2018, Volume 8, Issue 1, 2-15

Metaphors of Psychology Students’
Concept of Creativity

Psikoloji Boliimii Ogrencilerinin
Yaraticilik Kavramina iliskin
Metaforik Algilan

Fatime Yavuz Aqil' & Esra Kanlr?

Abstract

One cannot always express his/her opinion
about creativity as they are, instead sometimes
prefers to reflect them by using metaphors.
The purpose of this research was to identify
and analyze mental images that students of
psychology had about the concept of creativity
by using metaphors. The participants of this
research were 226 students studying psycholo-
gy at Medipol University and Istanbul Sehir
University. The data of research was derived
from responses of students to formulaic sen-
tences "Creativity is like ... because ...". As a re-
sult of the research, it was found that 201 stu-
dents whose responses were treated as valid,
produced 127 different metaphors about crea-
tivity. These metaphors were categorized un-
der 10 distinct conceptual categories according
to their common characteristics. As a conclu-
sion, it was found that students of psychology
associated creativity mostly with originality,
arts, and infinity/limitlessness.

Keywords: creativity, perception, metaphor,
mental image, conceptual category

Oz

Yaraticilikla ilgili fikirlerimizi her zaman ol-
dugu gibi dile getiremeyiz, kimi durumlarda
onlar1 metaforlar yoluyla aktarmayi tercih ede-
riz. Bu arastirmanin amaci, psikoloji boliimii
ogrencilerinin yaraticilik kavramina iliskin sa-
hip olduklar1 zihinsel imgeleri metaforlar yo-
luyla tespit etmek ve incelemektir. Arastirma
2016-2017 egitim-0gretim yilinda Medipol
Universitesi ve Istanbul Sehir Universitesi psi-
koloji boliimiinde 6grenim gormekte olan 226
ogrenci ile gerceklestirilmistir. Arastirma veri-
leri katilimalarin "Yaraticilik ............. gibidir,
clinkii ............ " ciimlesine verdikleri cevaplar-
dan elde edilmistir. Arastirmada gecerli sayi-
lan bulgular sonucunda 201 6grencinin yarati-
cilikla ilgili birbirinden farkli 127 metafor {iret-
tikleri goriilmiistiir. Bu metaforlar, ortak ozel-
likleri bakimindan 10 farkl: kavramsal kategori
altinda toplanmistir. Arastirma sonucunda,
psikoloji 6grencilerinin yaraticilign daha ¢ok
Ozglinliik, sanat ve sonsuzluk/sinirsizlik ile
iliskilendirdikleri goriilmiistiir.

Anahtar Sézciikler: yaraticilik, algi, metafor,
zihinsel imge, kavramsal kategori

Summary

Purpose and Significance: Ever since Aristotle mentioned that “the greatest thing by far is

to be master of metaphor” various researchers have searched and written about the nature,

functions and usage of metaphors. Metaphors are not only a form of speech, they are consid-

ered to be a form of thought. Thus, it becomes more crucial to analyze the metaphors of crea-

tivity that people have. Creativity is a highly complex and abstract construct and in the onto-

logical basis of creativity as schemata in human mind, it can be considered as deeply implic-

it. These schemas affect people” attitudes towards creativity practices, creativity education

and above all the study of creativity as a scientific construct. Hence, this study aims to reveal
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the metaphors of creativity that psychology students have.

Method: The study indigenized phenomenological qualitative research methodology and
applied metaphor analysis as a technique. The data was derived from the structured forms
which included the sentence “Creativity is ........... , because .............. ”. Two different uni-
versities psychology bachelor students constituted the study group. 226 students were par-
ticipated in the study; there were 194 girls (%85.9), 32 boys (%14.1). The derived data was
analyzed via metaphor and content analysis in four steps. These steps were listing, classifica-
tion, categorization and ensuring reliability and validity. In the classification process of met-
aphors, metaphors that include explanations of usage were taken into consideration instead

of just metaphors themselves.

Results: The metaphor analysis process ended up with ten conceptual categories about met-
aphors of creativity namely, uncertainty, profitability, something attracts attention, discov-
ery, originality, freedom, art, infinity/limitlessness, goddess creation, invention/production
of a new thing. There were 127 metaphors produced by the students, and 92 of them were
produced by single participants. Most repetitive metaphors were rainbow (n=7, %3.5), draw-
ing (n=6, %3), art (n=6, %3), Allah (n=5, %2.5) and painting (n=5, %2.5). In conceptual catego-
ries, originality was the most popular one (&26.4), followed by art (%22.4) and infinity
(%12.9).

Discussions and Conclusions: Metaphors encourages us to think and act in new ways.
They deepen and enlarge our insight and open up new possibilities (Morgan, 1998). Pek-
dogan and Kanak (2015) investigated the creativity conceptions of prospective teachers,
through metaphor analysis and they classified their data under animal, human, object, ac-
tion, abstract and concrete conceptual categories. This type of categorization provides limited
insights to analyze the nature of creativity, as they are not elaborated. The results of the
study revealed that, psychology students associate creativity mostly with originality, art and
infinity. The first conceptual category is in line with creativity definitions, which mentions
the importance of original thinking in creative process. However, the second most popular
conceptual category namely art, reflects the traces of misbeliefs about creativity. That is, crea-
tivity is mostly associated with arts by lay people however the study group was consisted
from psychology bachelors, which we expect them to be more aware of the nature of creativi-
ty. For example, none of the participants associated creativity with science or produce a
metaphor that emphasis scientific creativity. Thus, it is considered to be an important com-
ponent of metaphor analysis to elaborate the conceptual categories. Moreover, Allah (God)
was the fourth most common metaphor produced by the students. Turkish culture, similar to
other conservative cultures, holds misconceptions and misbeliefs about creativity. Students
who believe that creativity is associated with Goddess phenomena also think that creativity
is associated with Creation. This kind of beliefs and thoughts limits the study of creativity to
prosper and spread. These results show that, courses about creativity should be integrated

into the degree programs in order to increase students’ awareness about the creativity con-
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cept and studies.
Giris

Yaraticilik kavrami giiniimiizde yasamin her alaninda ve tiim meslek dallarinda énemli bir
yer edinmistir. Yaraticilik ¢ok farkli yonlerden bakilabilecek karmasgik bir kavram oldugun-
dan degisik tanimlara sahiptir. Yaraticiligin tek bir tanimini benimsemek ya da kabul etmek
oldukga giligtiir. Yaraticilik her disiplinde ne, nigin, nerede, nasil, kim, ne zaman gibi sorula-
rin sorulmasiyla farkli anlamlar1 ¢ikan ve bu yoniiyle ¢ok fazla anlama sahip olan genis bir
kavramdir (Can Yasar, 2009).

Alanyazinda yaraticilik kavraminin, arastirmacinin bakis agisina gore farklilasan tanimlar:
oldugu goriilmektedir. Yaraticilik ile ilgili ¢alismalarin en 6nemli isimlerinden biri olan Tor-
rance (1968), yaraticili1 bir eylem olarak tanimlarken, Guilford (1986) ise yaraticiligs; yaratici
diistince, alistlmamus diistince, akicilik, esneklik ve 6zgiinliik olarak tanimlamistir. San’in
(1985) yaraticilik taniminda, bilinenlerden yeni bir seyler ortaya ¢ikarma, yeni, 6zgiin bir
senteze varma, birtakim sorunlara yeni ¢oziim yollar1 bulma, daha 6nceden kurulamamais
iliskiler kurma, yeni bir diisiinme semas: i¢inde yeni yasanti, deneyim, fikir ve {iriinler orta-

ya koyma gibi bilesenler bulunmaktadir.

Yukarida bahsi gegen aciklamalarin yani sira, yaraticilik kavraminin insanlarda bir¢ok farkl
zihinsel imgeler yani metaforlar olusturdugunu sdylemek miimkiindiir (Pekdogan ve Ka-
nak, 2015). Kavramlar: algilarken ¢cogu zaman bagka bir kavramla olan ortak yonleri akillara
getirilir. Bir kavramin yeni 6grenilen baska bir 6zelligi, cogu zaman ¢ok iyi bilinen bagka du-
rumlarin 6zellikleriyle egslestirilir ya da zihinlerde benzetmeler olusturulur. Bu sebeple meta-
forlar, anlasilmasi zor kavramlarin benzetme yoluyla bilinen kavramlarla anlatilmas: olarak
formal ve informal 6grenmelerde karsimiza gikmaktadir (Gegit ve Gencer 2011). Kavram ola-
rak metafor, bir bireyin yiiksek diizeyde soyut, karmasik veya kuramsal bir olguyu anlama-
da ve agiklamada ise kosabilecegi giiglii bir zihinsel ara¢ olarak degerlendirilebilir (Saban,
Kogbeker ve Saban, 2006). Morgan (1998), metaforlarin sdylemi siislemekten ¢ok daha 6nem-
li oldugunu ifade eder. Metaforlar sadece dilsel siislemeler degil, ayn1 zamanda diisiince ya-
pisinin bir ifadesidir. Anlagilmasi zor olan soyut kavramlarin somut hale getirilmesinde ol-
dukca kullanighdir. Metafor kullanimi, genel olarak diinyay: kavrayisimiza yardimci olan bir
diistinme ve gorme bi¢imi anlamina gelir. Cesitli alanlarda yapilan arastirmalar gostermistir
ki metafor, diistinme bigimi, dil ve bilim {izerinde oldugu kadar, insanin kendini ifade etme-
sinde de bigimlendirici bir etki yaratir. Metafor kullanimi, bireylerin bilinmeyeni bilinenle
iliskilendirerek, kavramlar arasinda yeni baglantilar kurmaya ¢alismasiyla bireylerde yarati-

ciligy gelistirmektedir (Aydogdu, 2008).

Metaforlar, insanlarin biligsel siireclerine yardimci olduklar: kadar, gercekligi algilayislar:
tizerinden nasil davrandiklarini da belirleyebilir. Lakoff ve Johnsonin (1980) da belirttigi gi-
bi, yasamin tiim yOnlerinde gergekligimizi metaforlarla tanimlariz ve yaptigimiz bu tanimlar

tizerinden hareket ederiz. Insanlarm deneyimlerini aktarirken metaforik bir dil kullanmasi;
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dolaylilik, kisisel ve sosyal tarafsizlik kazanmasina yardimci olur (Hegstrom & McCarl-
Nielsen, 2002). Bu nedenle metafor analizi, kisilerin zihinsel yapilar1 hakkinda daha kapsamli

bir resim olusturma firsati sunar (Srivastva & Barrett, 1988).

Siyasiler, ekonomistler, miihendisler, psikologlar, egitimciler ve daha bircok meslek grubu
yaraticiligin 6neminden bahsetmektedir. Fakat onemi {izerinde bu kadar durulmasina rag-
men Sternberg (2003), yaraticihgin psikolojide hala az ¢alisilan konular arasinda oldugunu
ifade etmektedir. Psikoloji ders kitaplarinda da benzer bir durum vardir. Oyle ki zeka ile ilgi-
li en az bir boliim bulunurken, yaraticilik sadece kismen deginilen bir konu olmanin 6tesine
gecememistir (Sternberg & Lubart, 2009). Plucker, Beghetto ve Dow (2004) yaraticilikla ilgili
iki biiyiik dergide ve alandaki diger onemli hakemli dergilerde, bashginda yaraticilik keli-
mesi gecen 90 makaleyi analiz etmislerdir. Analiz edilen makalelerden sadece %38’i yaratici-
ligin acgik bir tanimini icermektedir. Yaraticilikla dogrudan ilgili olmayan dergilerdeki temsil
orani ise (%33) daha diistiktiir (Plucker et al., 2004).

Bu calisma, psikoloji ile yakindan ilgili olan bu kavramin, psikoloji 6grencilerinin zihninde
ne gibi cagrisimlar yaptigini metafor analiziyle ortaya koymay1 hedeflemektedir. Bu hedef
dogrultusunda arastirmanin temel amaci, psikoloji boliimii 6grencilerinin yaraticilik kavra-
mina iliskin sahip olduklar1 zihinsel imgeleri metaforlar yoluyla tespit etmektir. Bu amag

cercevesinde asagidaki sorulara cevap aranmaistir.

1) Psikoloji boliimii 6grencilerinin yaraticilik kavramina iliskin sahip olduklar1 metaforlar

nelerdir?

2) Psikoloji boliimii 6grencilerinin yaraticilik kavramina iliskin sahip olduklar1 metaforlar or-

tak Ozellikleri bakimindan hangi kavramsal kategoriler altinda toplanabilir?
Yontem

Arastirmada, verilerin toplanmasi, analizi ve yorumlanmasinda nitel arastirma desenlerin-
den “olgubilim deseni” kullanilmistir. Nitel aragstirmalarda, temel amag sayilar yolu ile ge-
nellenebilir sonuglara ulasmak degil; arastirilan konu ile ilgili derinlemesine betimsel ve ger-
gek¢i bir resim sunmaktir (Yildirnm ve Simsek, 2011). Olgubilim (fenomenolo-
ji/phenomenology) deseni farkinda oldugumuz, ancak derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa
sahip olmadigimiz olgulara odaklanmaktadir. Olgular yasadigimiz diinyada olaylar, dene-
yimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve durumlar gibi cesitli bicimlerde karsimiza ¢ikabil-
mektedir. Bize tiimiiyle yabanci olmayan, ayni zamanda da tam anlamini kavrayamadigimiz
olgular1 aragtirmay1 amaglayan calismalar icin olgubilim (fenomenoloji) uygun bir arastirma

zeminini olusturur (Yildirim ve Simsek, 2011).

Bu arastirmada teknik olarak da metafor analizi kullanilmistir. Metafor analizi, bilimsel
calismalara ¢ok yonlii bakis agis1 saglamaktadir. Metafor analizine yonelik yapilan ¢alismalar
hem bilginin agiga ¢ikarilmasini, hem de ifade giiciinii gelistirmesinden dolay1 psikoloji ala-
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ninda yapilan ¢alismalarda giivenilir 6l¢giim standartlarini da gelistirmektedir (Moser, 2000;
Ottati, Rhoads & Graesser, 1999).

Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubunu, 2016-2017 egitim-6gretim yilinda Medipol ve Istanbul Sehir
tiniversitelerinin psikoloji boliimiinde 6grenim gormekte olan 226 dgrenci olusturmaktadir.
Aragtirmaya katilan 6grencilerin 194'i kiz (%85.9), 32'si erkektir (%14.1). Ogrencilerin 105'i 1.
smif (%46.5), 57'si 2. smif (%25.2), 59'si 3. smif (%26.1) ve 5'1 4. smif (%2.2) 6grencisidir

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Demografik Ozellikleri Acisindan Dagilimlar

Sinif Kiz £/ (%) Erkek £/ (%) Yaraticilik dersi alanlar £/ (%)
1. Siuf 88 (%39.0) 17 (%7.5) 7 (%3.1)

2. Siuf 48 (%21.2) 9 (%4.0) -

3. Stnuf 54 (%23.9) 5 (%2.2) -

4. Sinuf 4 (%1.8) 1 (%0.4) 3 (%1.3)

Toplam 194 (%85.9) 32 (%14.1) 10 (%4.4)

Verilerin Toplanmasi

Arastirma verilerini toplamak igin nitel arastirma yontemlerinden metafor analizi kullanil-
mugtir. Arastirmaya katilan 6grencilere, arastirma konusu ve gerekgesi hakkinda bilgi veril-
dikten sonra tizerinde "Yaraticlik ............. gibidir, ¢linkii ............ " climlesini igeren yar1 yapi-
landirilmis formlar dagitilmistir. Arastirmada, metafor konusu ile metafor kaynagi arasinda-
ki iligski “gibi” kavramiyla belirlenmeye ¢alisiimistir. “Cilink{i” kavramu ile de iliskinin nedeni
mantikli bir sekilde agiklanmaya galisilmistir. Ogrencilerden yaraticilik kavramina iliskin
metaforik algilarini yansitan tek bir metafor {izerinde yogunlasarak ciimleyi tamamlamalar1
istenmistir. Ayrica arastirmada kisisel bilgi formu kullanilarak katilimcilarin cinsiyet, smif
diizeyleri ve yaraticilik ile ilgili bir ders alip almadiklar1 gibi gerekli bilgiler toplanmugtir.

Ogrencilerin doldurduklari formlar aragtirmanin veri kaynagini olusturmustur.
Verilerin Analizi

Arastirmaya katilan 226 6grencinin olusturdugu metaforlar detayl bir sekilde incelenmistir.
Bunlardan anlamli metafor kurabilen ve kurdugu metaforun nedenlerini mantikl1 bir sekilde
agiklayan 201 6grencinin tirettigi metaforlar, metafor analizi ve igerik analizi yontemlerinden
yararlanilarak dort asamada analiz edilmistir. Bu asamalar: 1) Listeleme asamasi, 2) Tasnif

etme asamasi, 3) Kategori gelistirme, 4) Gegerligi ve glivenirligi saglama agsamasi’dir.

1) Listeleme Asamasi: Bu asamada ogrencilerin olusturdugu metaforlar alfabetik siraya gore
gecici olarak siralanmistir. Daha sonra herhangi bir metaforun kullanilmadigi, nedeni agik-

lanmayan, anlamsiz veya muglak baglantilarin kuruldugu belirlenen 25 form ayrilmistir.

2) Tasnif Etme Asamasi: Bu asamada listelenen metaforlarin her biri metaforun konusu, me-

taforun kaynagi ve metaforun konusu ile metaforun kaynag: arasindaki iliski bakimindan
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incelenmistir. Bu asamada da gecerli bir metafor {iretemeyen veya metafor iirettikleri halde
mantikli bir sekilde agiklanmayan kagitlar belirlenmis ve ayrilmistir. Ornegin "Yaraticilik zor
bir problem ¢6zmek gibidir, ¢iinkii vakit harcayip diisiinmek gerekir, bazen yaratic1 oluna-
maz." ifadelerinin yer aldig1 kagit analize dahil edilmemistir. Ciinkii gegerli bir metafor iire-

tilmemistir.

3) Kategori Gelistirme Asamas1: Ayristirma islemi sonucunda arastirma igin gegerli kabul
edilen 201 metafor benzerlikleri ve ortak 6zellikleri bakimindan incelenip gruplandirilmustir.
Birbirleri ile iligkili olan gruplar 10 kategori altinda toplanmistir. Kategoriler; 1. Belirsizlik
(%10.0), 2. Faydahlik (%5.0), 3. Tlgi cekici bir sey (%4.0), 4. Kesfetmek (%4.5), 5. Ozgiinliik
(%26.4), 6. Ozgiirliik (%4.5), 7. Sanat (%22.4), 8. Sonsuzluk/Sinirsizlik (%12.9), 9. Tanrisal ya-
ratim (%6.0), 10. Yeni bir sey iiretmek/Icat (%4.5) seklindedir.

4) Gegerliligi ve giivenirliligi saglama asamas1: Nitel bir arastirmada gegerligi ve giivenirli-
gi saglamanin en onemli adimlarindan biri toplanan verilerin ayrintili olarak rapor edilmesi
ve arastirmacimin sonuglara nasil ulastigini agiklamas: olarak goriilmektedir (Yildirim ve
Simsek, 2008). Mevcut arastirmada gecerligi ve giivenirligi saglamak {izere bu ilkeler dikkate
alinmis ve veri analiz siireci (kavramsal kategorilere nasil ulasildi) ile metaforlar1 en iyi tem-
sil ettigi varsayilan metafor imgelerinin acik ifadelerine yer verilmistir. Ayrica, arastirmanin
i¢ giivenirligine katki saglamak i¢in on kavramsal kategori altinda verilen metaforlarin dahil
edildikleri kavramsal kategorilerde yer alip almadiklarini teyit etmek amaciyla uzman gori-

stine basvurulmustur.

Metaforlar gruplandirilirken, metaforun bizzat kendisinden ziyade, metaforlarin kullanilma
amaglarinin belirtildigi aciklamalar dikkate alinmistir. Dolayisiyla bazi metaforlar farkli 6g-
renciler tarafindan farkli sekillerde agiklanip kullanildig: igin farkli kategorilerde yer almis-
tir. Ornegin; gokyiizii metaforunu kullanan {i¢ grencinin her biri bu kavrami kullanma ne-
denini farkl sekillerde agikladiklar: i¢in bu kavram ii¢ ayr1 kategoride de yer almistir ¢linkii
ogrencilerin agiklamalar1 onlar1 gokytiziinii farkli metaforlar araciligiyla diisiindiiklerini gos-
termektedir. Ornegin, yaraticihg1 gokyiizii metaforunu kullanarak agiklamaya galisan 6gren-
cinin, "Yaraticillik gokytizii gibidir, ¢iinkii bazen gece olur ve yaraticiik korelir. Bazen ise
glin 15181nda en yaratict anin olur. Bazen karabulutlar ile yaraticilik azalir" ifadesindeki agik-
lamaya dayanarak gokytizii metaforunun belirsizlik kategorisine dahil edilmesi uygun go-
rilmistiir. "Yaraticllik gokytizii gibidir, ¢linkii sonsuz ve ucu bucag olmayan bir seydir"
ifadesinde yer alan agiklamaya dayanarak ise gokytizii metaforu sonsuzluk/smirsizlik kate-
gorisi dahilinde degerlendirilmistir. Bunun yani sira, "Yaraticilik gokytizii gibidir, ¢linkii her
gokytiziine bakan kisinin farkli seyler hissetmesi gibi yaraticilikta hepimiz aym canli olma-
miza ragmen ¢ok farkli seyler {iretmemiz ortaya ¢ikarmamiz" ifadesinde yer alan agiklamala-
ra dayanarak, gokyiizii metaforunun 6zgiinliik kategorisine alinmasi uygun goriilmiistiir.
Boylece tek bir kelimeyle ifade edilen metafor, 6grencinin agiklamasma dayanarak ii¢ ayr:

kategoride degerlendirilmistir.
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Bulgular ve Yorumlar

Bu boliimde arastirmaya katilan 6grenciler tarafindan tiretilen metaforlara iliskin elde edilen
bulgular tablolar halinde sunulmustur. Ayrica, tiretilen metaforlar dikkate alinarak olusturu-
lan 10 kavramsal kategori ve her kategorinin sahip oldugu 6zellikler 6grencilerin tirettikleri
ornek metaforlar 151g1nda analiz edilerek yorumlanmistir. Arastirmaya katilan 6grenciler ya-
raticiliga iliskin birbirinden farkli 127 metafor gelistirmislerdir. Bu metaforlarin 92'si birer ki-
si (tek bir 0grenci) tarafindan tiretilmistir. En fazla tekrarlanan metaforlar, gokkusagi (n=7,
%3.5), resim yapmak (n=6, %3), sanat (n=6, %3), Allah (n=5, %2.5) ve resim (n=5, %2.5) sek-
lindedir. Arastirmaya katilanlarin %86's1 kiz, %14l erkek 6grencilerden olugsmaktadir. Go-
rildagii gibi kiz ve erkek 6grencilerin yiizdelik oranlar1 arasinda ciddi bir fark bulunmakta-
dir. Boylesi bir fark da arastirmaya saglikli veri saglayacak anlamli bir iligki olmanin Gtesin-
de degerlendirildiginden dolay1 hesaba katilmamuistir. Benzer sekilde yaraticilik dersini almig
ve almamis 6grenciler arasindaki iliskiye de bakilmamustir, ¢linkii 201 kisilik galisma grubu
icinde yaraticilik dersini sadece 10 kisi almis bulunmaktadir. Bu da %5 gibi oldukga diisiik
ve arastirma igin anlamh fark yaratamayacak bir orana tekabiil etmektedir. Ayrica s6z konu-
su 10 6grencinin herhangi bir kavramsal kategoride yogunlasip yogunlasmadigina da ba-

kilmis fakat anlamli bir yogunlasmanin olmadig1 goriilmiistiir.

Yukarida dile getirilen metaforlarin analizi sonucunda psikoloji boliimii 6grencilerinin yara-
ticiliga iligkin iirettikleri metaforlar 10 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Ogrencilerin
tirettikleri metaforlarm gogunun toplandig: ilk iig kategori sirasiyla 1. Ozgiinliik (%26.4), 2.
Sanat (%22.4), 3. Sonsuzluk/Sinirsizlik (%12.9) seklindedir.

Tablo 2. Yaraticilik Kavramina Iliskin Uretilen Metaforlar

Kavramsal Kategoriler Metaforlar Frekans Yiizde

Belirsizlik Ask (1), Bilinmezlik (1), Bulutlar (3), Buzdag: (1), 20 %10.0
Cocuk (1), Delilik (1), Espri yapmak (1), Gelecek (1),
Gokkusagr (1), Gokytizii (2), Hava (1), Hayat (1), Pa-
ra (2), Roman yazmak (1), Siirpriz (1), Utopya (1)

Faydalilik Bilgisayar (1), Giines (3), Hazine (1), Kanat (1), Kitap 10 %5.0
(1), Teknoloji (2), Su (1)

ilgi Cekici Bir Sey Dondurma (1), Diinya (3), Havai fisek (1), Fil (1), 8 %4.0
Nutella (1), Tavus Kusu (1),

Kesfetmek Adrenalin (1), Ates (1), Beyin firtinas1 yapmak (1), 9 %4.5

Bukalemun (1), Diisiince (1), Gezmek (1), Kendini
kesfetmek (1), Okyanus (1), U¢gmak (1)
Ozgiinliik Anne (3), Annem (1), Alex de Souza (1), Cocuk (2), 53 %26.4
Dekorasyon (1), Dizayn (1), Diistinme tarz: (1), Ellon
Musk (1), Fabrika (1), Farkli olmak (1), Farklilik (2),
Farkli olmak (1), Firga (1), Fil (1), Giyim tarz1 (1),

Gokkusag (2), Gokytizii (1), Gilizel Sanatlar (1), Goz
1)

8 Tiirk Ustiin Zekd ve Egitim Dergisi, 2018, 8/1



Yavuz Agl & Kanhi

Concept of Creativity

Tablo 2 (devam). Yaraticilik Kavramina Iligkin Uretilen Metaforlar

Kavramsal Kategoriler

Metaforlar

Frekans

Yiizde

Ozgiinliik

Hayal diinyasi (1), Heykeltiras (1), Insan (1), Kiyafet
(3), Kurtarica (1), Mango (1), Melodiler (1), Miirek-
kep (1), Oyun (1), Oyuncaklar (1), Resim (1), Resim
calismasi (1), Parlaklik (1), Renkler (1), Resim yap-
mak (2), Riiya (1), Seri katil (1), Sherlock (1), Sira dist
olmak (1), Siiper kahraman (1), Yemek (1), Yemek
yapmak (1), Yenilik (1), Yenilenmek (1), Yetenek (1),
Yildiz (1)

Ozgiirliik

Sanat

Sonsuzluk/Sinirsizlik

Tanrisal Yaratim

Yeni Bir Sey Uretmek/icat

Cocukluk (1), Kitap (1), Kus (3), Oyun hamuru (1),
Ozgiirliik (1), Ozgiir olmak (1), U¢mak (1)

Ahenkli biitiinliik (1), Ayasofya (1), Dans (1), Doga
(4), El Hamra Camii (1), Esinti (1), Gokkusag1 (4),
Kainat (2), Kelebek (1), Mimarlik (1), Miizik (1),
Renkler (3), Renklerin karigimi (1), Resim (3), Resim
cizmek (4), Resim fir¢as1 (1), Resim yapmak (4), Res-
samlik (1), Sanat (6), Sanatc1 (1), Sanat eseri (1), Sig1-
nak (1), Siir (1)

Bilingalt1 (1), Deniz (1), Gokytizii (1), Hayal (3), Ha-
yal etmek (2), Hayal giicii (4), Hayal kurmak (1),
Heykel yapmak (1), Heykeltiras (1), Kumsal (1), Ne-
hir (1), Riiyalar (1), Simurlar1 asmak (1), Sonsuzluk
(2), Su (2), Uzay (3)

Allah (5), Bebek (1), Beyin (1), Ilahi bir merci (1),
Resim (1),

Var olmayani var etmek (1), Yaraticiya ait bir sey (1),
Tanr (1)

Fabrika (1), Kalem (2), Ham madde (1), Icat (2),
Uretim (1), Uretmek (2)

45

26

12

%4.5

%22.4

%12.9

%6.0

%4.5

Toplam

201

%100

Yaraticiliga Tliskin Kavramsal Kategoriler

Yaraticilikla ilgili {iretilmis metaforlar1 kavramsal kategorilere gore ayirdiktan sonra her bi-
rini asagida goriilecegi gibi birkag climleyle 6rneklemek miimkiindiir.

1) Yaraticilig: belirsizlik ile iliskilendirenler Arastirmaya katilan 20 6grencinin
yaraticilik-belirsizlik eglestirmesi veya benzestirmesi yaptig1 formlarda goriilmektedir. Do-
layisiyla, ilk kavramsal kategori olarak belirsizlik kendiliginden belirmis olmaktadir. Daha
acik ifade edilecek olursa, bu kategoride ogrenciler yaraticiigr bilinmezlik, belirsizlik, stirp-
riz, kestirilemeyen sey olarak tanimlamislardir. Bu kategoriyi olusturan bazi metafor 6rnek-

leri asagida verilmistir.

"Yaraticilik hayat gibidir, ¢iinkii ne gelecegini hichir zaman bilemezsin.”

"Yaraticilik buzda$ gibidir, ciinkii goriinen iiriiniin otesinde, derinlerde birikim ve 0ngorii gerekti-

”

rir.
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"Yaraticilik bilinmezlik gibidir, ciinkii tamamen Ozneldir. Taklidi miimkiin degildir. Oznelliginden
dolay kestirimi zordur. Bilinmezdir.”

"Yaraticilik bulut gibidir, ciinkii her sekle girer.”

2) Yaratiaaligr faydalilik ile iliskilendirenler Yaraticihigi hayati kolaylastiran,
fayda saglayan, degerli ve ise yarar bir sey olarak tanimlayan 6grencilerin iirettigi metaforlar
taydalilik kavramu ile iligkilendirilip bu kategori ad1 altinda toplanmistir. Bu kategoriyi olus-
turan bazi metafor ornekleri asagida verilmistir.

"Yaraticihik giines gibidir, ciinkii olmast halinde evrene biiyiik fayda saglar. Enerji verir, devamhilig
saglar.”

"Yaraticilik hazine gibidir, ciinkii degerlidir.”
"Yaraticilik kitap gibidir, ¢iinkii fayda saglar.”

"Yaraticilik teknoloji gibidir, ciinkii hayat: kolaylastirir, bizi sasirtir aslinda bir yerlerde gizli kalmis
herhangi bir seyi ortaya ¢ikarir.”

3) Yaraticilig ilgi cekici bir sey ile iligskilendirenler Arastirmaya katilan 6gren-
cilerden bazilar1 yaraticihgr hayret, saskinlik uyandiran sey, ilgi cekici, ilging sey olarak ta-
nimlamislardir. Bu kategoriyi olusturan bazi metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

"Yaraticilik dondurma gibidir, ciinkii iiretilen her sey bir o kadar leziz ve ilgi ¢ekicidir.”
"Yaraticilik diinya gibidir, ¢iinkii hi¢ durmaz, sizi sagirtmay: birakmaz, kendine hep hayran birakir.”
"Yaraticilik tavus kusu gibidir, ¢iinkii bin bir renkli fikir onu gerekli zamanda ¢ikarmakla olur.”

4) Yaraticiligy kesfetmek ile iliskilendirenler Yaraticih@: yeni bir seyler kesfet-
mek ile iligkilendiren 6grencilerin {irettikleri metaforlar bu kategoride toplanmustir. Bu kate-
goriyi olusturan bazi metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

"Yaraticilik adrenalin gibidir, ciinkii bir seyler buldukca heyecan tutku hissedersin.”
"Yaraticilik gezmek gibidir, ¢iinkii yeni yerler yeni insanlar kesfetmektir.”

"Yaraticilik okyanus gibidir, ¢iinkii derinlerde bir yerlerde vardir. Derinlere daldik¢a bir seyler dgre-
nirsin. Hep vardir bir yerde ama kesfedersin.”

"Yaraticilik ugmak gibidir, ¢iinkii her u¢tugunda farkli seyler, yerler kesfedersin.”

5) Yaraticiligr 6zgiinliik ile iliskilendirenler Arastirmaya katilan 6grencilerden
53'ti yaraticiligi farkh diistinen kisi, farklilik, yenilik, 6zgiin olma durumu ile iliskilendirmis-
lerdir. Ozgiinliik ile iliskilendirilerek {iretilen metaforlar bu kavramsal kategoride toplanmis-
tir. Bu kategoriyi olusturan bazi metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

"Yaraticilik anne gibidir, ¢iinkii ne olursa olsun her kosulda duruma gore fikirler iiretebilme yeni fi-
kirler olusturabilme becerisine sahiptir.”
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"Yaraticilik dekorasyon gibidir, ¢iinkii yeni ve farkli fikirlerle giizellestirip faydali fikirlerle bazi seyleri
degerlendirebilmek ortaya bambaska seyler ¢ikarip dizaynda kullanabiliriz.”

"Yaraticilik giyim tarzi gibidir, ¢iinkii 6zgiindiir ve bir kisi kaliplagmis seyleri bile kendine uygun bi-
cimde degistirip kendinden bir parca haline getirebilir.”

"Yaraticilik kurtaric: gibidir, ¢iinkii diizliikten 6te olmayr ve ufkumuza farkly farkly kapilar agmamizi
saglar.”

6) Yaraticiligy 6zgiirliik ile iliskilendirenler Yaraticilik ile 6zgiirliigi iliskilendi-
rerek {iretilen metaforlar bu kavramsal kategori altinda toplanmislardir. Bu kategoriyi olus-
turan bazi metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

"Yaraticilik cocukluk gibidir, ¢iinkii insan en ¢ok ¢ocukken hayallerine ket vurmadan diisiiniir.”
"Yaraticilik kus gibidir, ciinkii 6zgiirdiir.”

"Yaraticilik ugmak gibidir, ciinkii herhangi bir yere gitmek istediginde yollar: kullanmak zorunda de-
Silsin. Yatay, dikey, capraz her yere istedigin olciide gidebilirsin.”

7) Yaraticiligr sanat ile iliskilendirenler Yaraticiligi ahenkli birliktelik, hayal,
uyum ve sanat olarak tanimlayan 6grencilerin iirettikleri metaforlar bu kavramsal kategori
altinda toplanmustir. Bu kategoriyi olusturan bazi metafor 6rnekleri asagida verilmistir.

"Yaraticilik renk gibidir, ciinkii tiim karmasikliga, kaosa ragmen ortaya her zaman sanat ¢ikar.”
"Yaraticilik sanat gibidir, ciinkii sanat yapmak yaraticilik gerektirir.”

"Yaraticilik siiv gibidir, ¢iinkii anlamsiz siradan sozciikleri, hayal giiciinle bir ortaya getirdiginde bir
insamin kalbine dokunabilirsin.”

8) Yaraticiligr sonsuzluk/sinirsizlik ile iligskilendirenler Yaraticihig smirlar:
olmayan yer, smirsizlik, sinirlar1 asmak, sonsuzluk olarak tanimlayan 6grencilerin tirettikleri
metaforlarin tiimii sonsuzluk/smirsizlik kategorisi altinda toplanmistir. Bu kategoriyi olustu-
ran bazi metafor drnekleri asagida verilmistir.

"Yaraticilik uzay gibidir, ¢iinkii sonsuz ve bilinmezlik barindirir. Herkes ulagmak ister gormek ister
ama derinliklerine sadece ozel insanlar ulagabilir.”

"Yaraticilik sonsuzluk gibidir, ciinkii sonu olmayan ugsuz bucaksiz su bu diye nitelendirmeyecek ka-
dar farklidir. Oyle bir sonsuzluk ki herkese bahsedilemez.”

"Yaraticilik hayal giicii gibidir, ¢iinkii hayal de yaraticilik gibi simirsizdir.”
"Yaraticilik gokyiizii gibidir, ciinkii sonsuz ve ucu bucagr olmayan bir seydir.”

9) Yaraticilig1 tanrisal yaratim ile iliskilendirenler Yaraticili§1 yaratma, yoktan
var etme, Allah'a ait bir sey olarak tanimlayan 6grencilerin iirettikleri metaforlarin tiimii tan-
risal yaratim kategorisi altinda toplanmistir. Bu kategoriyi olusturan bazi1 metafor ornekleri
asagida verilmistir.

"Yaraticilik resim gibidir, ¢iinkii olmayani oldurmak oldugu icin.”
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"Yaraticilik yaraticiya ait bir sey gibidir, ¢iinkii benim diisiinceme gore yaratmak tek Allah’a mahsus-
tur.”

"Yaraticilik Allah gibidir, ¢iinkii yaratmak sadece ona mahsustur.”
"Yaraticilik Allah gibidir, ¢iinkii olmayan bir seyi yoktan var eden O'dur.”

10) Yaraticilig1 yeni bir sey iiretmek/icat ile iliskilendirenler Yaraticihig: tiret-
me, liretim, iirtin, icat ile iligkilendirerek tiretilen metaforlarin tiimii yeni bir sey iiretmek/icat
kategorisi altinda toplanmistir. Bu kategoriyi olusturan bazi metafor ornekleri asagida ve-
rilmistir.

"Yaraticilik fabrika gibidir, ¢iinkii bir fabrikada da bir seyler iiretilir. Cok¢a yaratilir.”

"Yaraticilik iiretim gibidir, ciinkii her bir nesneden farkli bir sey iiretmektir. Eski bir seyi yeniden ta-
sarlamak gibi.”

"Yaraticilik icat gibidir, ¢iinkii yeni seyler yapiyorsun birbirinden bagimsiz semptomlar: birlestiriyor-
sun ve ortaya bambagska bir sey ¢ikiyor.”

"Yaraticilik icat gibidir, ciinkii yaraticilik zekdy: kullanarak var olmayan seyi varliga getirmek ya da
var olan seyi gelistirme anlamin: tagir.”

Tartigsma ve Sonug

Metafor bizi yeni tarzlarda diisiinmeye ve davranmaya 6zendirir. I¢ gorii ufkumuzu genisle-
tir ve yeni olasiliklarin 6niinii agar (Morgan, 1998). Bu arastirma, psikoloji boliimii 6grencile-
rinin yaraticilik kavramina iliskin goriislerini metaforlar yoluyla ortaya ¢ikarmak ve bu me-
taforlar1 belli kavramsal kategoriler altinda toplamak amaciyla gergeklestirilmistir. Arastirma
sonucunda 6grencilerin iirettikleri 127 metafor, 10 kavramsal kategori altinda toplanmustir.
Ayni duygu ve anlam ¢agrisimlari yapan birbirine yakin metaforlar ayni ¢at1 altinda topla-

narak bu kavramsal kategoriler olusturulmustur.

Metaforlar, 6grencilerin yaraticiik kavramini nasil gordiiklerine iligskin diisiince, inang ve tu-
tumlarmi anlamamiza yardima olabilir. Pekdogan ve Kanak (2015), okul 6ncesi 6gretmen
adaylarmin yaraticilik algilarini metafor analizi yoluyla incelemislerdir. Bu makalede, meta-
forlar1 hayvan, insan, nesne, doga, eylem, soyut ve somut gibi kategorilere ayirmislardir. Ya-
pilan tasnif detaylandirilmadig i¢in kategoriler arasinda anlamli farkliliklar bulunmamakta-
dir. Somut ve soyut kavramlar1 ¢ok genel oldugu icin neredeyse diger biitiin kategorileri
kapsamaktadir. Bu tarz bir karisikliga yol agmamak icin bu ¢alismada kategorileri belirler-
ken olabildigince agik ve birbirinden bagimsiz kavramlar kullanilmaya ¢alisilmistir. Metafor
analizi teknigi uygulanirken yapilan en biiyiik yanlslardan biri de sadece benzetilen metafo-
ra bakarak kategori belirleme isidir. Kullanilan metaforun hangi nedenlerden dolay1 kulla-
nildigina bakmazsak anlam kargasasma neden olabilir. Bu nedenle kategorileri belirlerken
Ozellikle metaforlarin nigin kullanildigina bakmak gerekir. Bu durumda ayni metafor, kulla-
nim amacina uygun olarak farkli kategorilerde yer alabilir. Arastirmalarda metafor analizi

teknigi uygulanirken, metafor ile nedeni arasindaki iliskiye dikkat edilerek kategoriler belir-
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lenmesi 6nemlidir. Tok'un (2015) okul 6ncesi 6gretmen adaylarmin yaraticilik kavramina
iliskin metafor algilarini analiz ettigi arastirmada yaratici diistinmenin 6zellikleri, yaratici
diisiinmenin 6nemi ve yaratici kisilik 6zelligi seklinde ii¢ ana kategorinin altinda gesitli kav-
ramsal kategoriler olusturulmus ve 6grenciler en fazla yaratici diisiinmenin o6zellikleri kate-
gorisine dahil olan metaforlar iiretmislerdir. Bu kategoriler arasinda 6zgiin diisiinme, smir-
sizlik, kesif gibi alt kategorilere mevcut ¢alisma da erisilmistir. Arastirmaci, 6grencilerin
ozellikle yaratic1 diisiinmenin yasamsal 6nemi ve yaratic kisilik 6zellikleri konularinda 6g-
rencilerin tirettigi metaforlarn sinirli oldugunu ifade etmektedir. Benzer sonuglarla mevcut
calismada da karsilasilmistir. Bu durumun temelleri arasinda 6grencilerin yaraticiligin doga-
sina, bilesenlerine, gelistirilme yontemlerine ve yaratic1 kisilik 6zelliklerine iligkin yeterli bil-
gi sahibi olmamasi varsayilabilir. Yaraticihi§in egitimle gelistirilebilen bir beceri olmasi ne-
deniyle psikoloji ve egitim gibi yaraticilik ¢alismalarinin biiyiik 6neme sahip oldugu alanlar-
da, egitim programlarmin icine yaraticilik ile ilgili derslerin dahil edilmesine ihtiya¢ duyul-

dugu soylenebilir.

Aristoteles (1987), metaforu bir sozciige kendi 6zel anlaminin disinda bagka bir anlam veril-
mesi olarak tanimlar. Ve zaman zaman bagka bir seyin yerine konulmus olan sey, yerine ko-
nulanin ilgi i¢inde bulundugu seye de katilir. Yani 6grencilerin yaraticilik ile ilgili olustur-
duklar1 metaforlar, onlarin kendi pencerelerinden bakarak yaraticihiga yiikledikleri anlamlar:
ifade etmektedir. Tiirk kiiltiirti, diger kiiltiirlere benzer bigimde, kendi iginde yaratic1 dii-
siinmeye iliskin yanhs sdylemleri barindirmaktadir. Tiirk kiiltiirti dinsel, cinsel, siyasal tabu
ve yasaklarla dolu oldugu icin yaratma islevi her alanda engellenmektedir (Sungur, 1992).
Nitekim yaraticilig1 tanrisal bir siirecle iliskilendiren 6grenciler yaraticihgl, yaratma eylemi
ile iligskilendirmislerdir. Yaratma eyleminin tanriya ait oldugunu seklindeki diisiince tarzi,
yaraticilik ile ilgili calismalarin genis bir alana yayilmasini engellemektedir. Ayrica olusturu-
lan metaforlardan ¢ogunun yaraticiligi sanat ile iligkilendirmesinin ve bilimsel yaraticilig
ifade eden metaforlarin pek kullanilmamasinin toplumsal algiyla iligkili oldugu diisiiniil-
mektedir. Yaraticiligin dogustan geldigi ve yaraticiligin 6gretilemez oldugu miti, 6grencile-
rin yaraticihigl daha ¢ok sanatsal alanlarla iliskilendirmeye ve bilimsel yaraticiigi g6z ardi
etmelerine yol agmistir. Toplumumuzda bilimsel yaraticilik alaninda iist seviyelere ¢ikama-
yisimizin altinda yatan nedenler ayrica arastirilmasi gereken bir konudur. Erisilen bulgular
ogrencilerin lisans 6ncesi ve lisans diizeyinde yaraticilikla ilgili yeterli bilgiyi edinemedigini
gostermektedir, bu nedenle yaraticilik egitimine tiim egitim diizeylerinde daha fazla 6nem

verilmesinin gerekli oldugu ve bireylerin farkindalik diizeyini arttiracag: sdylenebilir.
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